SABADO, 30 DE MARGO DE 2024
0 ESTADO DE S. PAULO

CULTURA: COMPORTAMENTO |

(3

‘ ‘ lice trabalha de-
mais” deve ter sido
afraseque mais ou-

vi na vida. Dita co-
mo uma critica “construtiva”
normalmente por quem gosta-
riade me abrir os olhos para es-
pacos que mereciam mais a mi-
nhaatengZo. Eraimportante na-
morar e sair com amigas para
aproveitaro momento, erahora
dedar maisatenciioao casamen-
to que comecava, a maternida-
de, afamilia, aos amigos novose
antigos. E, principalmente, era
hora de ter tempo pra mim, di-
ziam, como se o trabalho fosse
quase uma mania inoportuna
queme tirasse 0s prazeres e rou-
basse momentos de vida. Tive
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até um namorado que impo6s o
horério que eu deveria acordar
paratrabalhar, como sefosse er-
rado acordar cedo animada pa-
rameus fazeres. Meus compro-
missos profissionais o incomo-
davam, talvez por ele ter tdo
pouca vontade de realizar.
Essa semana, conversando
COm um amigo, ouvi a mesma
pergunta, mas feita em tom de
curiosidade genuina: “Alice, vo-
cé acha que trabalha demais?”.
Sim. Acho que trabalho mais do
queé consideradonormal na so-
ciedade em que vivo de acordo
com meu género e possibilida-
des. Parauma mulher da minha
geraco, nascida no ambiente
em que nasci, era esperado que
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Vocé trabalha demais?

eu tivesse outros interesses.
Comecei a trabalhar ven-
dendo pulseiras de micanga
naruade casa, meus paisacha-
ram graga, mas eu levei a sério
a empreitada. Uma vizinha
mais jeitosa era responsavel
pela montagem e eu vendia —
nio sem antes meter meu na-
riz na criagfio, insistindo para
que fossem feitas ndo sé pecas
aleatdrias, mas conjuntos da
mesma cor que podiam ser
vendidos juntos. Nascia na me-
nina de 10 anos a vontade de
fazer, realizar, que integra até
hoje minha personalidade.
Sem o trabalho vem 2 tona
em mim a sensagio de um va-
zio, uma falta de motivo. Sei
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que, em tempos em que a pala-
vra equilibrio é considerada
mantra e solugio para todos os
males, o excesso de trabalhode-
ve ser tratado em terapia. Bem,
no meu caso, convivendo com
essa balanga que pende sempre
para o mesmo lado, vivi umavi-
da de trabalho misturada com
prazeres. O prazer do namoro,
do casamento, da maternidade,
sempreenvolvidocomarealiza-
ciodofazer,dopensar,do cons-
truir. Conversas sobre projetos
detrabalho fazem partedodiaa
dia das minhas relacdes mais
proximas. O trabalho visto por
quem convive comigo, nio co-
mo fuga ouesconderijo, mas co-
mo crenca na vida.

Na fase da vida em que es-
tou, com energia a mil, sem fi-
Tho pequeno e comuma relacio
estavel onde trabalhamos jun-
tos, ougo que era hora de apro-
veitar o que construi. Normal-
mente, aceito sem contestar e
mudo de assunto, mas aprovei-
tandoa pergunta do meuamigo
vema respostaformal. Aprovei-
to muitoavida através desse fio
condutor que me conecta com
novas pessoas, espagos, realida-
desdiversas e me desafiaa estar
sempre em transformacfio. Al-
guns chamam isso de trabalho,
eu chamo de vida. @
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‘A cultura é
fundamental na
educacio do

olhar do

Para Carlos Jereissati
Filho, eventos como a
SP-Arte, que comeca
na proxima semana,
fortalecem a economia
criativa e as artes
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A moda, assim como a arte,
faz parte dos movimentos
criativos que simbolizam seu
tempo. As grandes casas de
modado mundo sempre tive-
ram seus nomes ligados a ar-
te por meio de fundacdes e
museus. O vinculo entre as
duas expressOes artisticas,
no entanto, vem com o tem-
po se tornando mais estreito
em funcio de experiéncias
proporcionadas pelas mar-
cas ao consumidor final. Um
movimento que pode ser no-
tadonos calenddrios de desfi-
les internacionais.

Um exemplo é a marca fran-
cesa Dior, que durante a tem-
porada de alta-costura recebe
seus convidados no iconico
Museu Redin de Paris e preen-
che desfiles com cenografias
que s#o exposicdes. Nas tlti-
mastemporadas, de alta-costu-
ra e prét-a-porter, respectiva-
mente, o Museu Rodin e o Jar-
din des Tuileries brindaram

publico’

seus clientes com apresenta-
¢Oes, instalacBes de artistas co-
mo Isabella Ducrot e Joana
Vasconcelos que serviam de
palco e inspiracio paraas cria-
¢Oes de seus estilistas.

Esse tipo de contato préxi-
mo entre arte ¢ moda segue
uma tendéncia mundial no
mercadode luxo que agregano-
vos valores para uma clientela
dvida por uma moda que traga
sentido para além do consu-
mo. Por aqui, esse movimento
de integragiio teve como pio-
neiro o Grupo Iguatemi, na fi-
gurade Carlos Jereissati Filho,
membro do Conselho de Admi-
nistraciio. Ha mais de 15 anos,
Carlos patrocina e constréi
um caminho inédito em parce-
riacomum dos maisimportan-
tes eventos de arte do Pais, a
SP-Arte, que em abril chega a
sua20%edigiio, no histérico Pa-
vilhdo da Bienal de Sao Paulo.

“Acredito que a cultura tem
um papel fundamental na edu-
cagdo do olhar do publico.
Eventos comoa SP-Arteforta-
lecem a economia criativa e
trazem valor para o consumi-
dor. Por esses motivos inicia-
mos a parceria de tantos
anos”, afirma o executivo.
“Faz parte da cultura do gru-
po Iguatemi apoiar a arte e a
feira esta alinhada com esse
compromisso de levar para o
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Fernanda Feitosa, fundadora da SP-Arte, e Carlos Jereissati Filho: parceria em prol da cultura

publico o poder transforma-
dor e provocativo da arte.”

EXPERIENCIAS. O shopping
Iguatemi Sao Paulo foi o pri-
meiro centro comercial a abrir
suas portas na cidade, em
1966, e atualmente detém par-
ticipagio em 14 shopping cen-

Foco

Reconhecimento da arte
indigena e do artesanato

brasileiro é destaque
na edigao deste ano

ters pelo Brasil. Ao longo des-
se tempo, © grupo se tornou
expert em criar experiéncias
para sua comunidade — Carlos
enxergaaarte como umimpor-

tante canal para essa conexao.

“Durante a feira, criamos
um espaco de troca chamado
Arena Iguatemi, que conta
com uma programacdo de
conversas com artistas na
qual ovalordo conhecimento
é o foco. Este ano, por exem-
plo, o reconhecimento da ar-
te indigena e do artesanato
brasileiro é pauta importante
que serd tratada nesse espa-
¢o”, explica.

A SP-Arte reuniu no ano
passado mais de 31 mil visitan-
tes, numero que reforca sua
posicho de lideranga no cend-
rio nacional das artes. Sdo
mais de 180 expositores, en-
tre galerias de arte, estidios
de design e editoras. A feira
tem como diretora criativa a
paulistana Fernanda Feitosa,

que enxergaa parceria de tan-
tos anos como um trabalho
conjunto muito maior do que
de um patrocinio.
“ConstruimosjuntoaoIgua-
temi projetos que resgatam o
olhar do consumidor paraova-
lor da cultura que permeia va-
rias a¢Bes durante o ano. O
Iguatemi ¢ um espaco cotidia-
noquese mantémsintonizado
epropde, por meio dessa parce-
ria, trazer conhecimento e um
retrato da cultura daquele mo-
mento para seu publico.” @

SP-ARTE

De 3 a7 deabril. 13h-20h (4 e 5)
eT1h-19h (6 e 7); Pavilhdo da Bienal
do Parque Ibirapuera;

Ingressos: R$ 40 (meia) e R$ 80
(inteira). Site: sp-arte.com
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